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MARKETING MIX : PRODUIT

Elle propose une gamme tres étendue de produits Selon les profils

e Bonbons en vrac

e Pick’'n’Mix
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G Nouvelle marque

e Peluche
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BOMBONS

FICK'N ML - CREER TON MIX DE BONBONS
BOMBONS VRAC

SUCETTES

BOMBOMNS RETRO
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BONBONS AMERICAINS

CANDY MIX - MIX DE BONBONS -
TOUS LES BONBONS
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EPCERIE EURDPEE NNE
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CHOLOLATS
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MOCHIS

HOS SELECTIONS #

CARTE-CADEAL
REST SELLERY

LA SELECTION DE CANDY
PETITS FRIX

CARTE CADEAU
SELECTION MALAL

MARQUES ~  SANSSUCRE -  PELUCHES

g o

CHIPS ET GATEALX APERITIES
PLATS PREPARIES
GROS CORNICHONS
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BONEPACKS @ HOSPRODUITS -  EVEMEMENTS &

MONSTERS ENERGY
BOMSSONS AMERICAINES
BOTSSONS ASIATIGUES
BOGSONS ENERGISANTES
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MARKETING MIX : PRODUIT

CandyMix se positionne également comme distributeur de produits partenaires
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PRINCESS

collaborations

e stratégiques

e permettent
d'élargir leur
gamme

e SANS supporter
les colts de
production




MARKETING MIX : PRIX

LUTTI
Bonbons fili-tubs piquants
a la fraise LUTTI

1.83¢225¢
9.15 € / KG

P

La stratégie de prix est
d'écrémage

Briques Fourrées Acide Fraise - Dulceplus
Polds: 1kg

1kg »

_) Ajouter a tes coups de coeur

Pour limiter le plastique, les bonbons en vrac sont rassemblés dans un sachet
par type de bonbons/chocolats (Acides, lisses, Halal, Veggie, Chocolat).

Dans le cas ou tu souhaiterais des sachets individuels, indique-le dans les notes
de ta commande ! &

Achéte plus et économise plus

O Acheter 1 19,99 €




MARKETING MIX : DISTRIBUTION

Distribution monocanal nationale et
internationale.




MARKETING MIX : SEGMENTATION

socio-
démographiques

e Gen Z (15-25 ans) :
Viralité & Tendances
(TikTok).

e Adultes (30-50 ans) :
Nostalgie & Rétro.

e COmMmMunautaire : Une
offre Halal certifiée et
visible.

psychographiques

e Fans de Pop
Culture (Mangas,
Séries US).

e Recherche
d'expérience
culturelle (Voyage
par le golt).

comportementaux

e Achat Impulsif :
Déclenché par la

"Hype".

e Achat
Evénementiel :
Volume & Partage
(Mariages,
Anniversaires).
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MARKETING MIX : COMMUNICATION

Ciblage différencié

Cibles générales Cible principale Coeur de cible Les prescripteurs




MARKETING MIX : COMMUNICATION
PAID

Tik Tok Ads Micro-influenceurs

e Périodes saisonniéres e stratégie qualitative

e Promotion de box thématiques e budget limité

e CTA “"Acheter maintenant”

e Conatif ‘E

£ eca




MARKETING MIX : COMMUNICATION

EARNED

Contenus utilisateurs Couverture meédiatique
e Volume important d’avis sur e Pas d’articles dans |la
Google et Trustpilot presse gastronomique ou
e Contenus TikTok : unboxing, lifestyle
tests de bonbons, réactions e Pas de présence sur
spontanées plateformes de tests

alimentaires
Opportuniteé

e développer une stratégie de
relations presse pour
toucher un public plus
large




MARKETING MIX : COMMUNICATION

SHARED

TikTok Instagram

e Vidéos d’'unboxing et e Stories et posts clients,
dégustation parfois tags de Candy Mix

e Contenus faciles a partager, eCrée un lien avec la
touchent de nouvelles communaute

personnes

Opportunité = ®

e organiser et encourager les
partages avec hashtags ou
défis




MARKETING MIX : COMMUNICATION
OWNED

Tik Tok Site web

e Tres active e Mmarchand

e Lives e News Letter

e Vidéos courtes e Etape finale du parcours client
Instadaram

Facebook 9

e Valoriser |'image de
marque
e Stories

e Visibilité aupres d'une
audience plus dgée




ANALYSE DU SITE NEB

CANDYMIX.FR

Q Rechercher des produits % O b=

NOUVEAUTES CANETTES MONSTERS COLLECTION ¢ BONBONSENVRAC .  BOX&PACKS * NOSPRODUITS v  EVENEMENTS & “  ANTI-GASPI '

SANS SUCRE ¥  PELUCHES ¥  MARQUES ~  GROSSISTE EN CONFISERIE = SOLDES @ V

EAUX DE BONBONS 3,5KG BONBONNIERES PLATEAUX DE BONBONS PICK'N'MIX - CREER TON MIX DE BONBONS CANDY MIX - MIX DE BONBONS

e Site marchand

. E RJONBONS SANSSUCRE  BONBONSVEGETARIENS ~ BONBONSHALAL ~ BONBONSACIDES ~ BONBONSLESPLUSACIDESDUMONDE  BONBONS GEANTS '
* Sho p | fy § ‘§ ONBONSFOURRES ~~ BONBONSCABLES  BONBONS SANSGLUTEN  TOUS LES BONBONS EN VRAC
e Chatbot 5
- U X candymix.fr
’RGSpOhSlve D@SIgn ' *_" su|ut@ﬁ\
e Mentions J uridi ques ~- Comment pouvons-nous t'aider?

Contacte-nous

SOLDES15 — -15% dés 30€
SOLDES20 — -20% dés 60€

@® Répond généralement en quelques minutes

B> Discuter maintenant

Suivi de commande

Suivez vos commandes

)

Home

'ANDIES ¥ NEW CI@ & Rt

Vi tout



TUNNEL DE CONVERSION

TOFU PAID
MOFU SHARED, EARNED
BOFU OWNED, PAID



POSITIONNEMENT

Psychologique (L'Intime) Symbolique (Llmage Sociale)

Soupape de décompression : Plaisir Marqueur de Tendance : Appartenance d la

régressif et immédiat. culture digitale.

FOMO (Urgence) : Peur de rater les Inclusivité : La gourmandise accessible a
innovations (ex: Lyophilisé). tous. 3

ROle de "Sauveur’ : Rendre lintrouvable Statut de "'Dénicheur” : Originalité et

accessible. Générosité.




COMPORTEMENTS DES CONSOMMATEURS

Les etapes Les facteurs

.Evaluation du produit
.Processus de commande

l1.Eveil et reconnaissance du besoin e Facteurs culturels
2.Recherche d'information e Faocteurs sociaux
3.Analyse des possibilités e Cycle de vie familial
4. Achat

B
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Acquisition

CandyMixFrance

i
PR QUEST=CE

g UETFAITERS

17:07 & =

99 commentaires

" ([@>nNack and spark

Répondre
Shanna
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aaron
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Répondre

thao78k
@cedriccommelabd

Répondre

Afficher 1 réponse v

Assiafe
22

Répondre

Atr 1]
@by mrt
Répondre

Engagement

& .l @

Satisfaction

() Profil revendiqué

candy mix

Avis 234

¢/ Ecrire un avis

Q. Rechercher une autre entreprise...

Visiter le site web [4

pour toi

Avis CandyMix

Nos clients nous donnent la
note de 4,6/5

Plus de 90 000 colis expédiés !

Merci pour votre confiance @

Laissons nos clients parler pour nous

E

Appli géniale il protége bien leurs col+-

Colis trés bien emballé

Bonjour une excellente appli je vous |--- Envoie rapide---

J'ai bien aime J'ai trouvé les bonbons
de mon enfance j'adore




Conclusion

O



Merci pour
votre ecoute'!
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