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Étudier le marché
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étude documentaire



https://www.notre-environnement.gouv.fr/donnees-et-ressources/ressources/liens-utiles/article/resultat-de-l-

enquete-sur-la-pratique-du-velo-en-france-en-2023

https://www.transitionvelo.com/velo-et-societe/le-marche-du-velo-en-recul-en-2023-les-chiffres-de-

lobservatoire-du-cycle

OFFRE

Le marché du cyclisme 

est porteur

• En 2023 

• En 2023

17 millions de 

personnes
vélo 1/semaine

le CA atteint 

3,4 milliards €

avec 2,2 millions 

de vélos vendus
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Les concurrents indirects :

• Casques classiques

• Accessoires de sécurité 

Les distributeurs :

• Magasins de sport

• Boutiques de vélo spécialisés

• les plateformes en e-commerce 

Les produits :

• Casques urbains, de sports ou pour enfants
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Les consommateurs :

• Cyclistes sportifs

• Cyclistes urbains

DEMANDE

Les acheteurs ?

Les prescripteurs :

• Associations de sécurité routière, 

les clubs

• Le domaine médical

• Les influenceurs Page 4

(potentielle)



ENVIRONNEMENT
Analyse PESTEL

Politique

Économique

Socioculturel

Technologique

Écologique

Légal

Page 5https://www.axaprevention.fr/fr/article/securite-a-velo-focus-sur-les-equipements-
obligatoires

https://www.economie.gouv.fr/particuliers/prime-velo-electrique



Établir un diagnostic

Opportunités Menaces

Page 6https://www.axaprevention.fr/fr/article/securite-a-velo-focus-sur-les-equipements-
obligatoires



Questionnaire
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étude qualitative
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Tableau à tri croisé :
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Source : d’après les résultats de notre questionnaire



Auto-analyse
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Définir la cible

Les Segments :

• Cyclistes réguliers

• Cyclistes occasionnels

• Ne font pas encore de vélo 

Segmentation du marché :

 74,5 % des répondants déclarent faire du vélo 

47 % portent un casque, pour des raisons de sécurité
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Définir la cible

Cible principale : 

Jeunes adultes âgés de 18 à 45 ans

Cibles secondaires : 

Famille, Proche, Club, Association, Influenceur

Page 12



Le mix marketing

Prix

Contexte 
du prix

Stratégie 
de Prix
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Produit

Son concept

Sa gamme

Son 
Ergonomie

Le 
Packaging
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Les 
comportements 

d’achats

Distribution

La Stratégie 
de Distribution 

Direct

La Stratégie 
de Distribution 

Indirect
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Communication
Objectifs 

de 
Communication

Moyens de 
Communication

Hors média 
& 

Sponsoring
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English Part
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Our Product
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FAB Method
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First Second Third Finally

600 grams



Demand
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Danish needs :



Market environment

Politic

Economic

Socioculturel

Technologic

Écologic

Légal
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Comparison with the French 
market

Usage & 
Cultural 

Differences

Product 
Positioning & 

Innovation
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Adaption of the marketing mix

PlacePriceProduct Promotion
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Choice Business Partner

Founded in 1990 in 
Copenhagen

• Sale of bikes and accessories

• More than 30 years of 
experience
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Promotion

1.

2.
3. 4.
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To conclude
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